Ergebnisse der 2. VDZ-Studie ,Zeitschriftennutzung auf dem iPad”

.\_

b

VDZ — Verband Deutscher Zeitschriftenverleger
V4DV wickolll GRAVIS

Berlin, 01. August 2012 Kirchner (g 3 Robrecht pangea Iabs@

management consultants




Gliederung

1. Einleitung und Kernergebnisse

2. Digitale Zeitschriften auf dem
iPad

1. Routiniert - Nutzung digitaler
Zeitschriften

. Kalkuliert - Bezahlung
digitaler Zeitschriften

. Pramiert - Bewertung
digitaler Zeitschriften

3. Das iPad im Alltag

4. Statistischer Teil




1. Einleitung

VD Z Verband Deutscher
Zeitschriftenverleger




Die VDZ-Studie ist die erste Trendstudie zur Zeitschriftennutzung auf dem

iPad in Deutschland

Der VDZ hat in Zusammenarbeit mit Gravis,
pangea labs und Kirchner + Robrecht
management consultants das zweite Jahr in
Folge eine Konsumentenbefragung zur
Nutzung digitaler Zeitschriften auf dem iPad
durchgefihrt

Die Studie umfasst 672 Befragungen lber
Nutzungsgewohnheiten und Meinungen von
iPad-Besitzern, die digitale Zeitschriften
lesen

Die Befragung wurde Online durchgefiihrt,
der Fragebogen sowohl fiir die
Beantwortung auf dem iPad als auch fiir eine
browserbasierte Bearbeitung optimiert

Grundgesamtheit: Personen, die ein iPad
besitzen

Sample: iPad-Kaufer bei Gravis
Zeitraum der Befragung: Juli 2012

Anzahl der vollstandigen
Interviews: 672

Durchfiihrung: Befragung
optimiert fur iPad und Online

Verband Deutscher
Zeitschriftenverleger

VDZ

In wieweit stimmen Sie diesen Aussagen liber die Produktgruppe Tablet zu?
Unter Tablet verstehen wir Gerate wie iPad, Android Tabs wie Galaxy, WeePad etc.
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Executive Summary 2012: Die wichtigsten Ergebnisse in Kiirze

Das Lesen digitaler Zeitschriften auf dem iPad ist Routine: Fir Gber 60 % der iPad-Besitzer ist das Lesen digitaler Zeitschriften
auf dem Tablet bereits Teil ihres Alltags

Ausgesuchte Zeitschriften-Apps: Auf einem iPad sind mehrheitlich bis zu finf Zeitschriften-Apps installiert

Kioske sind im Kommen: Der iPad-Besitzer beschafft seine digitalen Zeitschriften Gber unterschiedliche Kanale; Zeitschriften-
Kioske haben gegeniiber Zeitschriften-Apps aufgeholt und werden gleichermaBen genutzt

Gekauft und intensiv genutzt: Diese installierten Zeitschriften-Apps werden sorgfaltig ausgewahlt und intensiv genutzt - 68% der
Nutzer digitaler Zeitschriften sind Intensivnutzer mit einer Lesezeit zwischen zwei bis vier Stunden pro Woche und 14,5% lesen
sie sogar mehr als sechs Stunden pro Woche

Lesen digitaler Zeitschriften ist Privatsache: Bevorzugter Leseort sind nach wie vor die eigenen vier Wande; im Bliro nutzen die
wenigsten ihr iPad zum Lesen digitaler Zeitschriften

Leser digitaler Zeitschriften sind 2012 noch zufriedener: Die Starken des Vorjahres — spannende Inhalte, bildhafte Darstellung
und gelungenes Layout — werden 2012 noch starker honoriert. Der groRte Vorteil digitaler Zeitschriften auf dem iPad ist und
bleibt der hohe Spalifaktor beim Lesen

Bitte mehr Interaktion und tiefergehende Informationsmaoglichkeiten: Hierin sehen die Befragten noch Optimierungspotenzial

Mehr Digital = Weniger Print? Jein! Rund die Hélfte der Befragten sagt, dass sie weniger Printprodukte liest, seitdem sie digital
liest; die andere Halfte liest unvermindert viele Printzeitschriften und teilweise sogar noch mehr

Zahlungsbereitschaft gegeben: Drei Viertel der Befragten sind weiterhin bereit, fir den Inhalt einer Zeitschriften-App zu zahlen

iPad Besitzer werden dlter: Der durchschnittliche iPad-Besitzer ist mannlich, 46 (in 2011 noch 42) Jahre alt, arbeitet Vollzeit mit
einem Uberdurchschnittlichen Einkommen und hat einen Universitats- oder Fachhochschulabschluss

Altere Zielgruppen sind im Kommen: Der Anteil der Uber-60-jahrigen an den Befragten ist von 5% auf 13% Prozent angestiegen;
diese ,Digital Oldies” lesen sogar iberdurchschnittlich hdufig digitale Zeitschriften auf ihrem iPad

Wer einen Apple hat, hat noch mehr: Uber drei Viertel der iPad-Besitzer haben auch ein iPhone und 80% noch einen iPod

VD Z Verband Deutscher
Zeitschriftenverleger




Der VDZ dankt den Partnern und Sponsoren der Studie

Studiendesign und Auswertung Kirchner g 2 Egl?g';ﬁgﬂfonsulmts
Fragebogenprogrammierung und Durchfihrung lab @
der Erhebung Online und auf dem iPad pangea 13os

Sampling: Kundendaten von Gravis

Betreuung der Durchfiihrung: Prof. Dr. Holger Litters, HTW Berlin




2. Digitale Zeitschriften auf dem iPad

VD Z Verband Deutscher
Zeitschriftenverleger




2.1 Routiniert —
Nutzung digitaler Zeitschriften
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Ergebnisse

Zeitschriftennutzung auf dem iPad: Leicht riicklaufige Leserzahlen,
altere Leser entdecken die Vorteile digitalen Lesens fiir sich

Lesen Sie Zeitschriften auf dem iPad?

Ja, ich lese Zeitschriften
auf dem iPad

Nein, ich lese keine Zeit-
schriften auf dem iPad

Basis: Alle Befragen %8:1& i

VDZ Verband Deutscher
Zeitschriftenverleger

63,3% M
67,5% |
36,2%
32,5% |

Uber 60% der Befragten lesen digitale
Zeitschriften auf ihrem iPad

Bei den liber 60-Jahrigen (Digital Oldies) liegt die
Quote bei 65%

Insgesamt ging die digitale Zeitschriftennutzung
gegenliber 2011 leicht zurlick

Eine PwC-Studie untermauert das Ergebnis: Fir
rund 2/3 der Tabletnutzer gehort das Lesen von
Zeitungen und Zeitschriften zur Nutzungsroutine?!

Besonders beliebt sind laut der PwC-Studie
Nachrichtenmagazine wie Spiegel und Focus?

In den USA lesen mehr als die Halfte der Tablet-
besitzer Zeitschriften lieber digital als auf Papier?

Die anfangliche Experimentierfreude bei der

Nutzung digitaler Zeitschriften auf dem iPad lasst

langsam etwas nach

Quellen: Tablets im Focus - wie die Nutzung von Tablet-PCs
den Markt fur E-Publishing verdandert, PwC, Juni 2012

20nline Publishers Association OPA —
A Portrait of Today’s Tablet User Wave Il vom Juni 2012




Zeitschriften-Apps auf dem iPad: Weiterhin du3erst sorgfaltig gewahlt
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Apps 76,4% |

» Bis 10 Zeitschriften- 14,5%
Apps - 14,8%

Q
2 ) Ich hgbe n?ch nie 3 39
& eine digitale 3%
) Zeitschrift auf ‘ >,4%
::-_I” dem iPad installiert
» Mehr als 10 l 2,3%
Zeitschriften-Apps 3,4%
Basis: Zeitschriftenleser _

auf dem iPad

VDZ Verband Deutscher
Zeitschriftenverleger

Schatzen Sie doch bitte die Anzahl der auf lhrem iPad installierten Zeitschriften-Apps. Sind dies...

80% der Nutzer digitaler Zeitschriften haben eine
bis maximal funf Zeitschriften-Apps auf ihrem
Tablet installiert

2,3% sind Heavy User mit mehr als 10
Zeitschriften-Apps

Zum Vergleich: 2012 wurden durchschnittlich
3,9 Print-Titel genutzt (in 2010 noch 3,7)!

Verlage bauen ihr App-Angebot stark aus: laut
einer Blitzumfrage des VDZ vom Mai 2012 haben
sich die App-Angebote pro Verlag mit
durchschnittlich 40 Apps pro befragtem Verlag
mehr als verdreifacht

Die iPad-Besitzer installieren weiterhin gezielt
die fiir sie interessanten Zeitschriften-Apps auf
ihrem iPad

Quelle: *Mediaanalyse
ma 2010 und 2012 Pressemedien |
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Ergebnisse

Zeitschriften-Apps auf dem iPad: Zahl der Wenig- oder Nicht-Nutzer

nimmt immer starker ab

Denken Sie an lhre Lieblingszeitschriften. Wie haufig nutzen Sie lhre auf lhrem iPad installierten digitalen

Lieblingszeitschriften?

» Ich nutze mehrmals pro Woche
die auf meinem iPad
installierten Zeitschriften

» Ich nutze taglich oder fast
taglich die auf meinem iPad
installierten Zeitschriften

» Ich nutze einmal wochentlich
die auf meinem iPad
installierten Zeitschriften

» Ich nutze mehrmals im Monat
die auf meinem iPad
installierten Zeitschriften

» Ich nutze einmal im Monat oder
seltener die auf meinem iPad
installierten Zeitschriften

» Ich habe noch nie eine digitale
Zeitschrift auf dem iPad genutzt

Basis: Zeitschriftenleser auf dem iPad

VD Z Verband Deutscher
Zeitschriftenverleger

36,9% |
37,6%

31,5% |
32,4% |

11,5%

13,3%
10,7%

t 3%
4,6%
l 1,6%
3,1%

Fast 70% der Nutzer digitaler Zeitschriften
nutzen diese mehrmals pro Woche

Ein Drittel nutzt die digitalen Zeitschriften
gar taglich oder fast taglich

Mithin werden die Zeitschriften-Apps von
den Nutzern gezielt gewahlt und dann
intensiv genutzt

Die Anzahl von Nicht- und Wenig-Nutzern
der Zeitschriften-Apps ist weiter
racklaufig

Nutzungsspektrometer: 68 % Intensiv-
Nutzer, 28 % Gelegenheitsnutzer und 4 %
Wenig- oder Nichtnutzer



Nutzung digitaler Zeitschriften: Das Lesen von Zeitschriften auf dem
iPad gehort mittlerweile zum Alltag

Und wann haben Sie zuletzt eine digitale Zeitschrift auf dem iPad genutzt?
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* Jeder zweite Befragte hat am selben Tag
oder am Vortag eine digitale Zeitschrift

» Heute oder gestern o | _
; 525%/?9,% auf dem iPad genutzt

» Vor zwei Tagen * Analog zur leicht riicklaufigen Nutzungs-
AT haufigkeit bestatigt sich in dieser Frage
"8 » Vor 3 bis 7 Tagen die leicht riicklaufige Experimentier-
g ..
2 15 % | freude hinsichtlich digitaler Zeitschriften
)
» Innerhalb der vergangenen % .
g:n vier Wochen S '7’202 * Trotzdem haben immer noch 90%
w . - innerhalb der letzten Woche eine
. \[/)\?gc'ﬁgnaﬂgfr als vier %‘212/‘; digitale Zeitschrift genutzt
S Digitale Zeitschriften sind im Alltag der
Leser angekommen, der Innovationseffekt
nimmt langsam ab und fuhrt zu einer
leicht rticklaufigen Nutzungsintensitat
Basis: Zeitschriftenleser auf dem iPad

VD Z Verband Deutscher
Zeitschriftenverleger



Nutzungsdauer digitaler Zeitschriften auf dem iPad 2012:
14,5 % lesen langer als 6 Stunden pro Woche

Was schatzen Sie: Wie viel Zeit verbringen Sie pro Woche mit der Nutzung digitaler Zeitschriften auf
dem iPad?
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* Inder aktuellen Befragung wurde erstmalig die
Nutzungsdauer digitaler Zeitschriften in privat
und beruflich unterschieden

» Bis 1 Stunde pro Woche 16,1% |
27,7% *  Private und berufliche Nutzungsdauer
unterscheiden sich stark: das iPad wird pro
» 1 bis 2 Stunden pro Woche 232 Woche 2 bis 4 Stunden intensiv fiir die private
13.3% Lektire digitaler Zeitschriften genutzt und nur
.. bis zu 1 Stunde fiir das berufsbezogene Lesen
o » Uber 2 bis 4 Stunden pro w
2 Woche 10% *  Die Unterscheidung in private und berufliche
o) . Nutzungsdauer ldsst einen direkten Vergleich
7y » Uber4 bis 6 Stunden pro ; zum Vorjahr nicht zu, klar ist jedoch, dass sich
w Woche 5% die Nutzungsdauer erh6ht hat (2011 nutzte je
. ein Drittel digitale Zeitschriften bis zu 1 Stunde,
» Uber 6 bis 8 Stunden pro 8,1% 1-2 Stunden und mehr als 2 Stunden)
Woche 2,8%

. *  Vergleich: amerikanische Tabletbesitzer nutzen
» Uber 8 Stunden pro Woche 6,4‘;/) ihr Gerat tber alle Anwendungen 11 bis 20 Std.
2,1% pro Woche; meist zwischen 17:00 und 22 Uhr?!

< Dieintensive Nutzung digitaler Zeitschriften ist
Privatsache

Basis: Zeitschriftenleser auf dem iPad 2012 Privat __ Quelle: 0nline Publishers Association OPA —
2012 Beruflich A Portrait of Today‘s Tablet User Wave Il vom

Juni 2012

VDZ Verband Deutscher
Zeitschriftenverleger




Zahl der Nutzer: Auch digitale Magazine erreichen Mehrfachkontakte
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» Niemand weiteres,
nur ich nutze
» Ein weiterer Nutzer

» Zwei weitere Nutzer

» Drei weitere Nutzer

Ergebnisse

» Vier weitere Nutzer
» Keine Angabe moglich

» FUnf oder mehr weitere
Nutzer

Basis: Zeitschriftenleser auf dem iPad

VD Z Verband Deutscher
Zeitschriftenverleger

Wie viele weitere Personen nutzen digitale Magazine auf lhrem iPad auf3er lhnen noch?

56% der Befragten lesen ihre digitalen
Zeitschriften nicht allein, sondern reichen
sie mit ihrem iPad weiter

In 44% der Falle erfolgt die Nutzung
lediglich durch einen Nutzer

Die Ergebnisse haben sich gegenuber
dem Vorjahr nur marginal verandert

Printzeitschriften erreichen pro Ausgabe
immer noch mehr Leser als digitale
Magazine auf dem iPad




Frage

Ergebnisse

Nutzung gedruckter Zeitschriften: Wer digital liest, liest weniger Print

Wie hat sich lhre Nutzung von gedruckten Zeitschriften seit dem Kauf lhres iPads entwickelt?

» Ich lese weniger gedruckte
Zeitschriften als vorher 47,7%

» Ich lese ungefahr genauso 39 3%
viele gedruckte Zeit-

schriften wie vorher

» Ich lese eher mehr ge- 6,6%
druckte Zeitschriften 7,7%
(o)
» Keine Angabe moglich %go/g

Basis: Zeitschriftenleser auf dem iPad %g:ll% {

VD Z Verband Deutscher
Zeitschriftenverleger

52% der Befragten geben an, weniger
Zeitschriften als vorher zu lesen

Einen unverminderten Zeitschriftenkonsum
haben 39% der Befragten

Insgesamt geben gegeniliber dem Vorjahr mehr
Befragte an, weniger Printzeitschriften zu nutzen

Die ,,Digital Oldies” (liber 60-Jahrige) haben
anders gewichtete Nutzungsgewohnheiten: Die
Mehrheit nutzt genauso viele Print-Zeitschriften
wie vorher

Digitale Zeitschriften Gberzeugen die iPad-
Besitzer, sie bieten ihren Lesern Vorteile, die von
ihnen durch Kauf honoriert werden

Digitalleser lesen tendenziell weniger Print-
Zeitschriften
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Ergebnisse

Zeitschriften- und Kiosk-App: Kioske sind auf dem Vormarsch

Neben der Maéglichkeit Inhalte liber den Browser einzusehen, kann man auch eine Zeitschriften-App
installieren, den Zeitungskiosk von Apple oder einen anderen Kiosk nutzen. Haben Sie eine Kiosk-App
installiert, nutzen Sie die Zeitschriften-App direkt oder iiber den Zeitschriftenkiosk von Apple?

» Ich nutze sowohl einzelne
Zeitschriften-Apps als auch
einzelne Zeitschriften-
Kioske

» Ich lese Zeitschriften auf
dem iPad direkt tber die
App einer Zeitschrift

» Ich nutze Zeitschriften nur
Uber den von Apple vor-
installierten Zeitungskiosk
(Antwort neu in 2012)

» Nein, ich habe keine
Zeitschriften-Apps
installiert

» Ich nutze Zeitschriften nur
Uber eine Kiosk-App

Basis: Zeitschriftenleser auf dem iPad

VD Z Verband Deutscher
Zeitschriftenverleger

45,2% |
31,6%
36,2% |
56,7% |

@ 10,7%

6,1%
8,9%

2,8%
2,8%

Fast jeder Zweite nutzt sowohl Zeitschriften-
Apps als auch -Kioske

Auffallig ist die starke Verschiebung gegentiiber
dem Vorjahr: 2011 hat die Mehrheit der
Befragten noch ausschliel3lich Zeitschriften-Apps
genutzt

Fast 11% nutzen den Apple Zeitungskiosk

Digitale Zeitschriften sind nicht Gberall verfligbar,
also sind die Interessenten auf die
vorgezeichneten Beschaffungswege angewiesen

Der iPad-Besitzer beschafft seine digitalen
Zeitschriften Gber unterschiedliche Kanale:
Zeitschriften-Kioske sind hierbei auf dem
Vormarsch



2.2 Kalkuliert —
Bezahlung digitaler Zeitschriften

VD Z Verband Deutscher
Zeitschriftenverleger




Paid versus Free: ,Die Nutzer méchten es bequem haben...“

Haben Sie die von lhnen zuletzt genutzte digitale Zeitschrift abonniert oder als Einzelausgabe bezogen?

Frage

* Die Mehrzahl der Nutzer digitaler Zeitschriften
hat bei der letzten Nutzung dafiir bezahlt

» Das von mir zuletzt genutzte 38,9%
digitale Magazin war kostenlos 34,4% *  Fast ein Drittel gibt an, diese Zeitschrift im Abo
bezogen zu haben; dies sind drei Prozentpunkte
» Ich habe es als Einzelausgabe mehr als 2011
B L < * Die Zahl derer, die zuletzt ein kostenloses
Angebot nutzten, ist ebenfalls leicht angestiegen
M » Ich habe es abonniert 32, 7% . . . -
n 29,4% * Beiden Digital Oldies gaben die meisten an,
'_g ein Abo genutzt zu haben (28,3%), nur 19,5%
& . L 0% nutzten ein kostenloses Magazin und 14,2%
Wil » Keine Angabe mdoglich L 3.1% eine Einzelausgabe

* Leser digitaler Zeitschriften mogen es bequem,
sie lassen sich zunehmend ,lhre” digitale
Zeitschrift zuliefern, der Kauf von Einzelausgaben
ist ihnen zu umstandlich

< Immer mehr iPad-Zeitschriftenleser abonnieren
ihr Magazin, hier sind insbesondere die ,,Digital
Oldies” eine interessante Zielgruppe

Basis: Zeitschriftenleser auf dem iPad

VDZ Verband Deutscher
Zeitschriftenverleger




Zahlungsbereitschaft: Drei Viertel der Befragten sind bereit, fiir
Zeitschriften-Apps zu bezahlen

Sind Sie bereit, fiir eine Zeitschriften-App Geld zu zahlen?
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» Ja, ich bin auch 75%
:‘A'I'EI};IerhllnI'?el'Eelt 72% e Drei Viertel der iPad Besitzer ist bereit, fir
elfrzeregei?scahriften- Zeitschriften-Apps Geld zu bezahlen
App zu zahlen * Gegeniber dem Vorjahr hat sich die Zahl der
Zahlungsbereiten um 3 Prozentpunkte erhoht
.. .. §
> Egrlgftlgﬂrbzlgu{]s'gmf- 252/80% *  Ein dhnliches Bild zeigt sich in den USA: hier sind

ten-App zu zahlen grundsatzlich 77% bereit, fiir Apps zu bezahlen?

Ergebnisse

e  PwC schatzt, dass bis zum Jahre 2015 die
Umsdtze mit digitalen Zeitschriften um fast 70%
pro Jahr auf 285 Mio. Euro steigen werden?

S Kostenpflichtige Apps fiir Zeitschriften finden
eine breite Akzeptanz

Basis: Zeitschriftenleser 2012 | Quellen:
m 10nline Publishers Association OPA —

auf dem iPad
A Portrait of Today’s Tablet User Wave Il vom Juni 2012
2Tablets im Focus - wie die Nutzung von Tablet-PCs
den Markt fur E-Publishing verdandert, PwC, Juni 2012

VDZ Verband Deutscher
Zeitschriftenverleger




2.3 Pramiert -
Bewertung digitaler Zeitschriften

VD Z Verband Deutscher
Zeitschriftenverleger




Bewertung digitaler Zeitschriften: Die Zustimmung zu den Vorteilen
digitaler Zeitschriften ist gegeniiber 2011 noch einmal angewachsen

Wenn Sie sich die von lhnen zuletzt genutzte digitale Zeitschrift vor Augen fiihren: Wie bewerten Sie diese?
Bitte sagen Sie uns, inwiefern Sie den folgenden Aussagen zustimmen.

stimme zu stimme voll und ganz zu _
Die Zeitschrift bietet interessante 97,4% Den genannten Vorteilen
Inhalte digitaler Zeitschriften stim-
Die Zeitschrift hat sehenswerte 94,6% men die Befragten noch
Fotos und Abbildungen umfanglicher zu als 2011
Die Zeitschrift ist gut fi L
a:ﬁ: dglms?Par::l alsz:re#étdas esen 92,7% Begeistern kdnnen interes-
o ) ) sante Inhalte, die bildhafte

Ich kann die digitale Zeitschrift 89,6% Darstellune und ein fiir das
weiterempfehlen . . g

) ) iPad optimiertes Layout
Die optische Aufmachung der 89,6%
Zeitschrift ist Uberzeugend o R ——T——
Die Zeitschrift ist klar und Gber- 89,1% Ausgaben der zuletzt
sichtlich gegliedert genutzten Zeitschrift kaufen
Die Navigation durch die Zeitschrift 87%

ist einfach

Weiter verbesserte
Funktionen der digitalen

Die Zeitschrift liefert nltzliche Links 83,4%
zu weiteren Infos im Internet Zeitschriften beleben die
Die Zeitschrift bietet niitzliche 78,9% Inhalte und begeistern die
Zusatzangebote wie Videos Leser
i (o)

:;:SVK/?argaez?#scEaﬁ?;ere Al el 77% Die Leser digitaler Zeit-

) ) ) . schriften sind mit diesen
Es macht mehr Spal, die Zeitschrift 72,8% noch zufriedener als 2011

digital zu lesen

Basis: Zeitschriftenleser auf dem iPad

Verband Deutscher

Zeitschriftenverleger
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Vorteile digitaler Zeitschriften: Es bereitet unvermindert groRe Freude,

sie auf dem iPad zu lesen

Frage

folgenden Aussagen zustimmen.

» Das Lesen von Zeitschriften auf dem
iPad macht SpaR

» Interessante Themen kdnnen durch den
direkten Zugang zum Internet vertieft
werden

» Digitale Zeitschriften fur das iPad sind
bequem und jederzeit erhaltlich

» Insgesamt gesehen bieten digitale
Zeitschriften viele zusatzliche
Funktionen

» Digitale Zeitschriften auf dem iPad
haben eine einfache Navigation

» Digitale Zeitschriften sind besonders
interessant durch die Einbindung von
Videos

» Digitale Zeitschriften bieten den Lesern
wesentlich mehr Méglichkeiten als
gedruckte Zeitschriften

» Digitale Zeitschriften bieten mehr
Bildstrecken als gedruckte Zeitschriften

» In den digitalen Zeitschriften sind mehr
Inhalte verfiigbar als in den gedruckten
Zeitschriften

Basis: Zeitschriftenleser auf dem iPad

VDZ Verband Deutscher
Zeitschriftenverleger

stimme zu stimme voll und ganz zu
82,3%

78,3%

68,3%

49,4%

N
o
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Welche Vorteile haben digitale Zeitschriften auf dem iPad aus lhrer Sicht? Sagen Sie uns, inwiefern Sie den

Die Vorteile des Lesens von
digitalen Zeitschriften auf
dem iPad empfinden die
Leser unvermindert

Der Spal¥faktor ist immer
noch der grofSte Vorteil,
Abnutzungserscheinungen
sind nicht auszumachen

Inhaltevertiefung durch den
Internetzugang und die
leichte Erhaltlichkeit der
Magazine werden als weitere
Vorteile empfunden

Optimierungspotenzial birgt
die Navigation

< Der SpaRfaktor beim Lesen

digitaler Magazine auf dem
iPad ist unvermindert hoch



Verbesserungsvorschlage fiir Verlage: Der Wunsch nach vertiefter
Information ist wesentlich groRer als der nach Bildern und Videos

Konnen die Verlage ihre Apps aus lhrer Sicht noch verbessern? Wiinschen Sie sich noch mehr interaktive
Elemente, Bilder, Videos oder Verlinkungen? (Mehrfachnennungen maoglich)

» Ich winsche mir mehr

0 [
interaktive EIer_nente wie 535979,EA * Die Mehrheit der Befragten méchte die
Infografiken u.a. Interaktionsmoglichkeiten des iPad beim
.. . . digitalen Lesen noch besser ausnutzen und
» Ich wiinsche mir mehr Links 56.6% ) . ) )
7u weiterfithrenden 476% 0 Linkmoglichkeiten zu tiefergehenden
Informationen im Internet . Informationen offeriert bekommen
o » Ich wiinsche mir mehr 25,8% e Mehr Videos oder Bilder wiinscht sich hingegen
2 Videos 27 6% nur eine kleine Gruppe
c
5 * Eine andere Priorisierung gibt es bei den Digital
,_;Lf » Ich wiinsche mir mehr LT Oldies: hier wiinscht sich die groRte Gruppe
Bilder 21,4% Links zu weiterfiihrenden Informationen (51%),
mehr interaktive Elemente hingegen nur 37%
» Nein, ich habe keine . 1%,4;/? S Leser von digitalen Zeitschriften méchten die
Verbesserungsvorschlage - digitalen Moglichkeiten, die das Tablet bietet,
noch besser ausnutzen; die Wiinsche sind dabei
» Sonstiges - ;,g;ﬁ zielgruppenabhangig
’ (0]
Basis: Zeitschriftenleser auf dem iPad 2012 |

2011

VD Z Verband Deutscher
Zeitschriftenverleger




3. Das iPad im Alltag




Standort der Nutzung: Der vielgepriesene Mobilitatsvorteil des iPad
spielt beim Konsum digitaler Zeitschriften keine Rolle

Wo lesen Sie hauptsachlich digitale Zeitschriften?
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e Zwei Drittel der iPad Besitzer lesen
digitale Zeitschriften zu Hause
» Zu Hause 65,9%
60,8% o : : :
e  Nur 27% nutzen die Vorteile des mobilen
» Unterwegs Gerats unterwegs
33,6%

b Sonstiges o * Ein ahnliches Bild zeigt sich in den USA:
& l 3;,%(;, hier nutzen 67% ihr Tablet zu Hause, 18%
unterwegs (im Auto und beim Shoppen)

Ergebnisse

. . o . .
> Bei der Arbeit P 2% und 15 % auf der Arbeit bzw. in der
' Schule*
< Digitale Zeitschriften auf dem iPad
werden zunehmend zu Hause gelesen

Basis: Zeitschriftenleser auf dem iPad %8:1& ! *Quelle: Online Publishers Association OPA —

: A Portrait of Today’s Tablet User Wave Il vom

Juni 2012

V D Z Verband Deutscher
Zeitschriftenverleger
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Ergebnisse

iPad Nutzung: Surfen und Mailen bleiben die Kernanwendungen des
iPad — darin unterscheiden sich alte und junge Menschen nicht

Welche der folgenden Anwendungsmaoglichkeiten des iPads nutzen Sie regelmaRig?

» Im Internet surfen

» Fotos anschauen

» Videos anschauen

Twitter etc.)
» Spiele spielen

» Ich nutze mein iPad...

Basis: Alle Befragten . 2011

VD Z Verband Deutscher
Zeitschriftenverleger

» E-Mails abrufen und schreiben

» Berufliche Tatigkeiten erledigen

» Social Media (Facebook, Xing,

6,4

@ :s

8,1

8,3

Nie
(0)

@ 2022

Standig
(10)

Das iPad ist standig im Einsatz, genutzt wird es
dabei hauptsachlich zum Surfen im Internet und
zum E-Mailing

Spielen und Social Media-Nutzung sind nach wie
vor zweitrangig

Die Nutzung des iPad fur Privates liegt klar vor
der fur berufliche Tatigkeiten

Social Media auf dem iPad spielt fur Digital
Oldies Gberhaupt keine Rolle (1,8)

Vergleich: Auch in den USA spielt die
Informationsbeschaffung liber das Tablet bei
94% der Nutzer die grote Rolle, fiir das
E-Mailing nutzen es 66% und 61% zum Spielen*

Das iPad wird zu Hause zum Surfen im Internet
und als Kommunikationsinstrument eingesetzt

*Quelle: Online Publishers Association OPA —
A Portrait of Today’s Tablet User Wave Il vom
Juni 2012




Involvement Tablet-PC: iPads sind und bleiben High-Involvement-
Produkte

In wieweit stimmen Sie diesen Aussagen uiber die Produktgruppe Tablet zu?
Unter Tablet verstehen wir Geradte wie iPad, Android Tabs wie Galaxy, etc.

» Ich interessiere mich sehr
fir das Thema Tablets ’ e
* Das Interesse der Kaufer fiir Tablets ist sehr
groR — Tablets sind High-Involvement-Produkte
» Die einzelnen Tablets am @® 0
'\i'arli(t unterscheiden sich sehr ’ e Obwobhl die iPad-Besitzer ein hohes Interesse
star an Tablets bekunden, schatzen sie ihr Wissen
» Die Auswahl des ,falschen uber die verfligbaren Gerate am Markt nur
o Tablets kann zum Problem . 6,5 mittelmaRig ein
k7] werden
§ _ _ ) . . e Der Fokus des Interesses ist beschrankt,
oo Ml m‘;‘r_}gg;(ﬁiggé‘qb&;‘:l‘é };?[rschlede— @ unterschiedliche Angebote interessieren nicht
wl | =7
sehr gut S “
*  Trotzdem wird die Wahl des ,falschen” Tablets
Tablet-Gerates sagt viel tiber die . 4,7
Personlichkeit der Person aus < iPad Besitzer scheinen sich nicht fiir Tablets im
Allgemeinen, sondern fiir das iPad im Speziellen
» Ich beschaftige mich gern mit den 7u interessieren
Produkten der verschiedenen @ 46
Anbieter von Tablets —
0 5 10

Basis: Alle Befragten . 2011 . 2012

VDZ Verband Deutscher
Zeitschriftenverleger




4. Statistischer Teil




Besitz von Apple-Gerdten: Wo eines ist, sind fast immer mehrere...
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iPad

iPod

Ergebnisse

Weil nicht
2,8%
iPadl (34% iPad2 (51% 2012 (22%) [ (I8} Z)

100% !

79,6% !
78,8%

(o)
iPhone é%ﬁé%

Basis: Alle %8:1& ‘

Befragten

VDZ

Verband Deutscher
Zeitschriftenverleger

Besitzen Sie oder ein Mitglied in lhrem Haushalt bereits einen Apple iPod?
Besitzen Sie ein Apple iPhone?

Grundgesamtheit der Studie sind iPad-
Besitzer, dementsprechend sind 100%
der Befragten im Besitz eines iPad

Fast 80% der Befragten bzw. deren
Haushaltsmitglieder besitzen zudem
einen iPod

Mehr als drei Viertel der Befragten bzw.
deren Haushaltsmitglieder sind auRerdem
in Besitz eines iPhone

iPad-Besitzer bewegen sich in der Apple-
Welt




Statistische Angaben

Zum Schluss beantworten Sie bitte folgende statistischen Fragen: Es handelt sich hierbei nur um anonyme
Einordnungsfragen, die nicht auf lhre Person zuriickzufiihren sind.
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e  Der durchschnittliche

15 6 % e deutsche iPad-Besitzer
} .. , (s} ) (s] . .. .
Jahre alt, hat studiert
und bezieht fir seine

itts- Vollzeittatigkeit ein
> DI?S DlurCQS_Ch”'tts 0-20J. 31-40 . 41-50 J. 51-60 ). >711. o hgh i
alter lag bei co i , o e tiberdurchschnittliches

46 Jahren 91.30 ). — Einkommen
5 7,9 % 10,6 % . . .
n * Sein Alter ist damit um
> Mehrals die Halfte der Rentner 4 Jahre gegentiber 2011
) iPad Besitzer hat eine - . — S8 gestiegen
& VoIIzeit—Beschéftigung Berufstatlgo(Vollzelt) Selbststdndig . .gt;qfnten,
o8 % 21% 7C4;er * Der Anteil der Nutzer-
' gruppe der tber 60-jah-
» Mebhr als die Hilfte der rigen ist von 5% in 2011
iPad Besitzer hat einen Universitat/Fachhochschule Gymn. Real- od. auf 13,1% gestiegen
Universitats- oder Fach- 55 % . . Gesamt- . . .
hochschulabschluss . schule S Digitale Zeitschriften
Fachschule 12 % furs iPad erreichen
10 % verstarkt dltere

Zielgruppen

VD Z Verband Deutscher
Zeitschriftenverleger



Device: Erste gemischte Befragung im iPad-Design fiir
Online-Interviews

Auf welcher Art von Gerat beantworten Sie diese Befragung?
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- 9’2% * Insgesamt 672 Befragte
iPad 35 6%

* Die meisten nutzten fir die Befragung

Mac 34 0%4;3 Z ihren Mac oder ihr iPad

§ PC 18% (I * 8,3% nutzten ein anderes Mobilgerat

'g 23.5% (auRer Tablet)

o N 8,3%

2 Anderes Mobilgerat 5,3% * Nurrund 18% antworteten auf dem PC
Anderes Gerit l 122//: & Die Befragung, die fir die Beantwortung

via Desktop und Online optimiert war,
traf die Nutzungsgewohnheiten der
Zielgruppe

* 0,3 der Befragten nutzen ein anderes Tablet

Basis: Alle Befragen %8%%

VD Z Verband Deutscher
Zeitschriftenverleger



Vielen Dank fur Ihre Aufmerksamkeit!

Herr Lutz Druge Verband Deutscher .
Zeitschriftenverleger \\
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